Dein Weg nach dem Studium

Einsatzbereiche

Das Studium der Kommunikationspsychologie soll die Stu-
dierenden auf eine Tatigkeit in den Bereichen Organisations-
kommunikation, Coaching, Personalwesen und Multimedia
vorbereiten.

In diesen Bereichen kdnnen sowohl ausfiihrende als auch
koordinierende und leitende Tatigkeiten ausgelibt werden.

Bevorzugte Arbeitsgebiete sind u. a.:

Organisation und Personalwesen

- Mitwirkung bei der Personalauswahl
und Personalentwicklung

- Organisation von Schulungs- und
Weiterbildungsangeboten

- Einzel- und Team-Coaching in
unterschiedlichen Kontexten

Tatigkeit in den Bereichen Usability

und E-Learning

- Gestaltung der Mensch-Computer-
Schnittstelle

- Evaluation von Multimedia-Produkten

- Beratung bei der Gestaltung und
Einfihrung medienunterstutzter
Lernformen

Mitarbeit in Markt- und Meinungsforschungsinstituten

Mitarbeit in Verlagen
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Deine Infos zum Studium

Allgemeine Informationen

Studienort: Gorlitz
Studienabschluss: Bachelor of Arts
(Kommunikationspsychologe/-in)

Studiendauer: 7 Semester
Studienbeginn: Wintersemester
ECTS-Punkte: 210

Zulassungsvoraussetzungen

Allgemeine bzw. fachgebundene Hochschulreife,
Abweichungen entsprechend den Bestimmungen des
Sachsischen Hochschulgesetzes
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Deine Studieninhalte

Kommunikation findet in allen gesellschaftlichen Bereichen statt

und auf verschiedensten Wegen.

Dementsprechend sind die Anforderungen an Kommunikations-

prozesse jeweils sehr verschieden in Abhangigkeit davon, mit
wem und wie kommuniziert wird. Gelingende Kommunikation
ist unter diesen Bedingungen keineswegs selbstverstandlich,
sondern bedarf vielféltiger Voraussetzungen und Féhigkeiten
bei den Kommunizierenden.

Dartiber hinaus ist Kommunikation einem kontinuierlichen
gesellschaftlichen Wandel unterworfen. Die unmittelbare und
standige Kommunikation im digitalen Zeitalter bietet vollig
neue Moglichkeiten und Herausforderungen fiir zwischen-
menschliche Kommunikation.

Aufbauend auf einem an klassischen psychologischen Grund-
lagen orientierten Studium werden diese zentralen Kommuni-
kationsaspekte in den beiden Anwendungsfachern fokussiert,
die ab dem 5. Semester gelehrt werden:

Organisationspsychologie
Multimediapsychologie

Dariber hinaus wird als Querschnittsqualifikation der Bereich
Asthetik und Kommunikation angeboten.
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Deine Studienziele

Der Studiengang setzt sich das libergeordnete Ziel,
Psychologen auszubilden, die Fachleute fir zwischen-
menschliche sowie organisationale Verstandigungs-
prozesse sind und professionell die Gestaltung und den
Einsatz verschiedener Medien beherrschen.

Es wurde daher ein Studiengang entwickelt, der Studie-
renden zusammen mit einer fundierten psychologischen
Ausbildung einen differenzierten Einblick in die Voraus-
setzungen von gelungener und gestérter Kommunikation
bietet.

Diese Ausbildung zu psychologischen Kommunikations-
fachleuten befdhigt die Absolventen:

Organisationen im Bereich Kommunikation und
Mitarbeiterprobleme zu beraten,

Einzelpersonen und Teams in organisationalen
Kontexten zu unterstiitzten,

Flhrungskrafte zum Thema Kommunikation zu
schulen und zu coachen,

die Qualitdt von Interfaces zu bewerten und durch
die Gestaltung der Entwickler-Nutzer-Kommunikation
zielorientierte Optimierungsvorschlage zu erarbeiten,

Einsatzformen und -md&glichkeiten von E-Learning-
Anwendungen/-Szenarien zu bewerten und zu gestalten.




